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Przygotowanie do pracy zespolowej

Zespot ustala jedno konto sieciowe, na ktorym sktaduje zasoby bedace wynikiem pracy. Cztonkowie zespotu

mogg si¢ na to jedno konto logowac i pracowac na dwoch komputerach, np. na jednym realizowac projekt a

na drugim redagowac raport.

Uwagi

1. W nazwach zasobow pojawiajacych si¢ w instrukcjach w miejsce xx nalezy wpisa¢ numer
konta/stanowiska, na ktérem jest realizowane zadanie (ten numer jest staty do konca semestru).

2. Szkielety raportow z badan sg zapisane w ogodlnie dostgpnym katalogu sieciowym nauczyciela pod
nazwg korelujaca z tematyka ¢wiczen (np. Asocjacje_rap.docx). Te dokumenty nalezy umieszczac
sukcesywnie (w miarg postepu ¢wiczen) w swoim folderze z raportami i zmienia¢ im nazwe tak, aby
informowaly na jakim koncie powstaty, np. Asocjacje_rap_02.docx informuje, ze zesp6t trzyma swoje
zasoby na dysku sieciowym na koncie mnd_s2.

3. W trakcie pracy nalezy uzupetnia¢ raport postugujac si¢ wynikami z poszczegdlnych weztow diagramu
projektu w SAS® EM™ lub wynikami uzyskanymi z programoéw w Pythonie.

Analiza asocjacji — identyfikacja preferencji zakupowych klienta marketu spozywczego

Raport z badania ma co najwyzej 2 strony.

Cwiczenie 1

Duzy sklep spozywczy zamawia analize danych dotyczacych zarejestrowanych zakupow swoich klientow

W celu wykrycia zaleznosci jakie grupy produktow lacznie klient zazwyczaj kupuje. W ten sposob sklep chce
okresli¢ preferencje zakupowe swoich klientow. Jednym z celow jest taka ekspozycja towarow, aby
sprowokowac klienta do tzw. transakcji wigzanej. Dzigki temu istniej szansa na zwigkszenie obrotéw sklepu.
Wykonac¢ analiz¢ koszykowa danych o zakupach klientow sklepu na podstawie informacji zawartej w pliku
assoc.xIsx. Opracowa¢ raport z wykonanych badan.

Wykonanie

Diagram projektu zbudowany w $rodowisku EM zawiera cztery wezly realizujace zadania: dostarczenie
danych, zastgpienie wartosci elementow Kkoszyka, pobranie danych tranzakcyjnych, tworzenie regut
asocjacyjnych oraz wezedo wstepnej eksploracjia danych. W trakcie budowy diagramu nalezy taczy¢ ze sobg
wezty, wskazujac kierunek przeptywu informacji z wezta do wezta. Zaznaczony wezet mozna obstugiwaé
wykorzystujac menu podreczne lub panel wlasciwosci.

Uwaga. Diagram sklada si¢ z dwoch work flow, poniewaz SAS EM nie obstuguje wezta Zastepowanie dla
importowanych danych tranzakcyjnych.

e Pozycja menu Run uruchamia przetwarzania danych w wezle zgodnie z zadanymi parametrami.

Uruchomi¢ EM z menu systemu SAS. Utworzy¢ nowy projekt. W oknie tworzenia projektu podaé¢ nazwe
Asocjacje_xx. Wskaza¢ wtasciwy folder zapisu projektu. Nada¢ diagramowi nazwe Koszyki.

Dane do diagramu
1. Dane do realizacji zadania sa importowane ze skoroszytu Excela z arkusza wskazanego przez
nauczyciela. Wprowadzi¢ do obszaru projektowego EM wezet importu danych. Ustawié rolg zbioru

danych na Uczgce. Uruchomi¢ wezet. Sprawdzi¢ wyniki (porownaé dane z zawartoscia pliku
zrodtowego). Jak EM importuje dane ze skoroszytu wieloarkuszowego?
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Modyfikacja wartosci zmiennej

1. Wprowadzi¢ do diagramu wezet Zastgpowanie. Potaczy¢ z Zmienna el Warto¢ zastepujaca
tym weztem wezet danych. PRODUCT =pples abika
2. W panelu wlasciwos$ci w pozycji Edytor zastgpier grupy pRODUCT préichok karczoch
Tmi ki i dzié Iski d iedniki PRODUCT avocado lawokado
mienne klasyfikujgce wprowadzi¢ polskie odpowiedniki —— baguets bagiekts
towarow oferowanych w sklepie, zgodnie z podang tabela. PRODUCT bordeaux
3. Uruchomi¢ wezel i sprawdzi¢ wyniki. PRODUCT pourbon
PRODUCT chicken kurczak
. PRODUCT coke kola
Wstepna eksploracja danych PRODUCT corned_b chleb kukurydziany
1. Zbada¢ ilu jest klientow i ile jest réznych towarow PRODUCT cracker krakersy
zarejestrowanych w zbiorze danych. T¢ informacje proouct piam szynka
k . . kI' ,1 . 1 b . , . h PRODUCT heineken
uzyskuje si¢ okreslajac liczbg pozioméw zmiennyc ——— herg =
nominalnych. PRODUCT ce_crea lody
PRODUCT olives olowki
. yo . . . PRODUCT peppers papryczki
Uwaga. SAS EM ma limit wyswietlania liczb
. , L. y . . y PRODUCT sardines sardynki
poziomow do 512. Jezeli zmienna ma wigcej s coda coda oczyszczona
unikatowych warto$ci nalezy przedefiniowaé PRODUCT steak steki
odpowiednig makrozmienng. Klikna¢ na nazwe PROBUCT furkey

projektu i z panelu wtasciwosci wybra¢ opcje Makrozmienne projektu. Nada¢ makrozmiennej
EM_TRAIN_MAXLEVELS warto$¢ 5000. Zamkng¢ projekt, po czym otworzy¢ go ponownie.

2. Umiesci¢ w obszarze projektu wezet Eksploracja statystyk. Skierowa¢ do niego potaczenie z wezta
Zastgpowanie. Uruchomié¢ wezel. Otworzy¢ z panelu whasciwosci okno Eksportowane dane. Zaznaczy¢
zbior treningowy i obejrze¢ plik (przycisk Przeglgdaj).

3. Otworzy¢ wyniki wezta Eksploracja statystykl; menu podreczne i Rezultaty.Przewingé okno Wyniki i
poszuka¢ zestawu statystyk opisujacych zbior. Odnalez¢ informacje o czgstosci wystapienia
poszczegolnych towardéw uruchamiajac menu Widok - Statystyki opisowe > Zmienne klasyfikujgce.

Wyznaczenie regut asocjacyjnych

1. Sprawdzi¢ jakg nazwe nosi plik eksportowany przez wezet Zastepowanie. Ta nazwa jest potrzebna do
wyznaczenia regul asocjacyjnych. przerwane

2. Zdefiniowac¢ drugi work flow. Pierwszym jest wezet Dane wejsciowe. Ustawi¢ wlasciowsci wezta

nastgpujaco.
e  Wybor danych: Nowa tabela.
e Nazwa tabeli: wskaza¢ zbior danych bedacy wynikiem wezta zastepowanie z pierwszego work flow.
Jakiego typu jest zbidr pobieranych danych?

e Rola: Transakcyjne.

3. Okresli¢ whasciwosci zmiennych Klient i REP_Produkt: typ (Poziom) nominalney i role odpowiednio Id.
i Zmienna celu. Odrzuci¢ pozostate zmienne.

4. Woprowadzi¢ wezet Koszyk zakupow. Sprawdzi¢ domyslne ustawienia wezta i uruchomié go.

5. Reguly asocjacyjne oraz warto$ci ich miar sg dostepne w oknie rezultatow z paska narzgdzie i przycisku
Tabela. Przegladngé¢ pozostate wyniki i zadecydowaé, ktére dodaé do raportu.

6. Przeprowadzi¢ w raporcie krotka analize wynikow.
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Cwiczenie 2
We wiasciwosciach wezta Koszyk zakupow dobra¢ nowe ustawienia parametréw, tak aby mozna byto
zidentyfikowac silne regulty zwigzkow trojelementowych. Wykorzystaé grupe wlasciwosci Wiezy. Wykonaé

analize¢ otrzymanych regut.

Na zakonczenie, na podstawie obu eksperymentdéw, sformutowac w raporcie wniosek koncowy okreslajac
preferencje zakupowe klienta hipermarketu spozywczego.



